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Georg Welbers, alltours Geschaftsfuhrer Vertrieb und Marketing: ,Mit unserem neuen Programm alltours PLUS wollen wir
zusatzliche attraktive Anreize fiir den stationdren Vertrieb schaffen.”
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Vertriebsoffensive bei alltours: Neues
Partnerprogramm fiir stationare
Reisebliros. Erweitertes
Schulungsangebot. Kontinuitat bei

Provisionen.
. Zusatzliche Privilegien und Provision mit dem neuen
Partnerprogramm alltours PLUS
. Attraktive Incentives und mehr Marketing-Unterstiitzung mit

steigendem Partnerstatus



. Provisionsmodell 2025/26 in den Eckdaten unverandert
. Weiterhin 11E4% Provision ab 150.000BEUR Umsatz - bis zu
13K4% Spitzenprovision pro Buchung

alltours startet mit Beginn des neuen Geschaftsjahres 2025/26 das
Partnerprogramm alltours PLUS fur stationare Reiseburos in Deutschland. Ab
dem 1. November 2025 kdnnen Reisebiuros mit steigendem Umsatz von
einem hoheren Status und damit verbundenen exklusiven Vorteilen,
attraktiven Vertriebsleistungen, zusatzlichen Schulungsangeboten und einer
Extra-Provision profitieren. Die stationaren Reiseburos in Deutschland
werden einer der funf Kategorien - Start, Basis, Premium, Silber oder Gold -
zugeordnet und nehmen automatisch und kostenlos am neuen Programm teil,
eine gesonderte Anmeldung ist nicht notwendig.

,Mit alltours PLUS wollen wir unsere starken Partnerschaften weiter fordern
und zusatzliche attraktive Anreize fir den stationdren Vertrieb schaffen®, so
Georg Welbers, Geschaftsfuhrer Vertrieb und Marketing bei alltours. ,Ein
Schwerpunkt des Programms ist der umfassende Ausbau unserer
Weiterbildungsangebote fur den Vertrieb — mit praxisnahen Vor-Ort-
Schulungen, einer neuen Azubi-Schulungsreihe, zusatzlichen Partnerabenden
und lokalen Events®, so Welbers.

Umfangreiche Basisleistungen und erweiterte Angebote bei hoherem Status
Unabhangig vom Umsatz profitieren alle Reiseburos weiterhin von
verschiedenen alltours Basisleistungen. Dazu gehoren Marketingmaterialien
wie Schaufensterdekorationen, Werbepakete, Ganzjahreskataloge, Webinare
und regelmafiige Fachinformationen fir den Counter.

Mit steigendem Status kdnnen Reiseburos weitere Serviceleistungen
erhalten, wie zum Beispiel Vor-Ort-Schulungen, Partnerabende, Einzelzimmer
bei Inforeisen sowie Werbemittelgutscheine.

Starke Anreize: hohere Expedienten-Ermafdigung und Extra-Provision

Zwei weitere attraktive Anreize flr den Verkauf von alltours Produkten: Die
Expedienten-Ermafigung steigt von 15KProzent in der Basis-Kategorie auf
30BProzent in der Gold-Stufe - ein starker Mehrwert fur alle, die selbst mit
alltours verreisen mochten. Zusatzlich sichern sich Reiseburos mit jedem
Aufstieg in die nachsthohere Statusstufe eine Extra-Provision von
0,1B3Prozent auf ihren gesamten staffelprovisions-fahigen Jahresumsatz mit
alltours. Mehr Umsatz lohnt sich also mehrfach.



Bisheriges Provisionsmodell bleibt in den Kerngrof3en unverandert

Parallel dazu hat alltours sein Provisionsmodell flr 2025/26 angepasst. Trotz
der massiv gestiegenen Umsadtze lasst alltours sein bisheriges
Provisionsmodell fur stationare Reiseburos mit einer hohen Grundprovision
und umsatzabhangiger Staffelprovision in den KerngréfRen unverandert:
Bereits ab einem Umsatz von 150.000 EUR erhalten die Vertriebspartner
weiterhin 11 Prozent Provision. In der Spitze konnen 13 Prozent erreicht
werden. Der im vergangenen Jahr neu eingefuhrte alltoura Bonus wird
beibehalten - zusatzlich zum bekannten allsun Bonus.

Rekordergebnisse - Jahr fiir Jahr

Jahr fUr Jahr prasentiert alltours neue Rekordergebnisse: 2023/24 war das
beste Geschaftsjahr der 50-jahrigen Firmengeschichte und der Winter
2024/25 mit uber 30 Prozent Umsatzplus die erfolgreichste Wintersaison
aller Zeiten. Fur das laufende Geschaftsjahr erwartet der Reiseveranstalter
ein weiteres zweistelliges Umsatzwachstum. Der durchschnittliche Umsatz,
den eine Agentur mit alltours erzielt, ist seit 2018/19 um mehr als 80 Prozent
gestiegen. ,Unsere Vertriebspartner profitieren mit deutlich gestiegenen
Provisionen gleichermafRen von diesem Erfolgskurs, den wir auch im
kommenden Geschaftsjahr fortsetzen werden®, so Welbers.

Marginal angepasste Staffelstufen

Fur das kommende Geschaftsjahr bleibt das Provisionsmodell im Bereich bis
150.000 EUR trotz der gestiegenen Umsatze identisch. Im Bereich 150.000
bis 1.000.000 Euro Umsatz werden die Staffelstufen leicht angepasst. Die
Staffelstruktur im mittleren Bereich wurde mit moderaten Korrekturen von
0,1 bis 0,2 Prozent verfeinert. ,Alle Veranderungen im Provisionsmodell
flieRen wieder in den stationaren Vertrieb: Parallel investieren wir in die
Entwicklung des Partnerprogramms alltours PLUS und den Ausbau der
Weiterbildungs-Initiativen®, so Welbers. Zudem erhalten Reisebiiros mit dem
neuen Partnerprogramm alltours PLUS bei Aufstieg in die nachsthohere
Statusstufe 0,1 Prozent Extra-Provision auf ihren gesamten
staffelprovisionsfahigen Jahresumsatz mit alltours.

Vielfaltige provisionsrelevante Umsatze

Provisionsrelevante Umsatze umfassen klassische und dynamische
Flugpauschalreisen der Marken alltours und byebye sowie Individualreisen,
Nur-Hotel-Buchungen, Versicherungen und Umbuchungsgebuhren. Auch Nur-
Flug-Buchungen flieRRen in die Berechnung der Staffelstufen ein.



Mit Vorstellung des neuen Partnerprogramms und dem neuen
Provisionsmodell steigert alltours erneut seine Attraktivitat als starker
Partner fur den stationaren Vertrieb. ,Die Reiseburos profitieren von hohen
Provisionen, einer umfangreichen Vertriebsunterstitzung sowie einer
kompetenten Reservierungsabteilung®, so Welbers.
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Georg Welbers, alltours Geschaftsfuhrer Vertrieb und Marketing.

Uber alltours

Seit Uber 50 Jahren steht alltours fur qualitativ hochwertigen Urlaub zu
besonders gunstigen Preisen. Mit rund 2,3 Millionen Gasten im Geschaftsjahr
2023/24 zahlt das Unternehmen zu den fUhrenden Reiseveranstaltern
Deutschlands. Bei der Markenbekanntheit erreicht alltours mit tUber 90
Prozent ebenfalls eine Spitzenposition. Zur alltours Gruppe gehdren neben
den Veranstaltern alltours und byebye die alltours Reisecenter, die Incoming-
Agentur Viajes allsun und die allsun Hotels.
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